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บทคัดยอ 

 

การศึกษา เร่ือง  ”การรับรูของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในจังหวัดปทุมธานีตอการใช 

ผูหญิงเปนวัตถุทางเพศที่แฝงอยูในโฆษณาทางโทรทัศน“ เปนการศึกษาเชิงปริมาณโดยมี

วัตถุประสงค (1) เพื่อศึกษาถึงการรับรูของนักศึกษาระดับปริญญาตรีตอการใชผูหญิงเปนวัตถุทาง

เพศที่แฝงในส่ือโฆษณาทางโทรทัศน (2) เพื่อศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับปริญญาตรีตอ

การใชผูหญิงเปนวัตถุทางเพศแฝงในส่ือโฆษณาโทรทัศน  ซึ่งกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ 

คือ นักศึกษาระดับปริญญาตรีจํานวน 343 คน  เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ คือ 

แบบสอบถาม (Questionnaire) จํานวน 1 ชุด ขอมูลที่ไดวิเคราะหดวยคอมพิวเตอร โดยใชโปแกรม

สําเร็จรูปสําหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร 

ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นดวยวา โฆษณามีผลตอความคิดเห็นของ

ผูชม และส่ิงที่ผูชมไดจากโฆษณาทางโทรทัศนและนําไปใชในชีวิตประจําวันคือ คําพูดของผูนําเสนอ

สินคา รองลงมาคือ สินคาที่ผูนําเสนอสินคาแนะนําใหใช สวนเพศของผูนําเสนอสินคาที่ดึงดูด

ความสนใจของผูชม คือ ผูนําเสนอสินคาเพศหญิง นอกจากนี้การใชผูหญิงในโฆษณาทางโทรทัศน

เพื่อดึงดูดใจผูชมมากเปนอันดับหนึ่ง คือ การใชผูนําเสนอสินคาที่เปนผูหญิงมาแสดงอาการใหเปน

ที่ตลก ขบขัน และผูนําเสนอสินคาที่เปนผูหญิงในโฆษณาตองสวย ขาว ผอมเทานั้น กลุมตัวอยาง

สวนใหญรับรูถึงการใชผูหญิงเปนวัตถุทางเพศแฝงไวในโฆษณาทางโทรทัศนจาก กริยาทาทางและ

เร่ืองราวทั้งหมดของโฆษณา และการรับรูเกี่ยวกับสถานภาพของผูหญิงใหเปนวัตถุทางเพศใน



โฆษณา ซึ่งมุมมองของสตรีนิยมถือวาเปนการสะทอนภาพของผูหญิงในสังคมแบบชายเปนใหญ

สรางภาพของผูหญิงเปนวัตถุทางเพศ ถือวาเปนการสรางภาพพจนและนําเสนอคุณคาของผูหญิง

เพียงดานเดียว ซึ่งอาจสงผลตอการรับรูของคนในสังคม 

การที่ผูหญิงโดยทั่วไปรับรูวา มีการใชผูหญิงใหเปนวัตถุทางเพศแฝงอยูในโฆษณา 

ขณะที่บางสวนไมรูวามีการใชผูหญิงใหเปนวัตถุทางเพศ อาจเนื่องมาจากความเช่ือในมายาคติ

เดิมเกี่ยวกับคุณคาหลักของผูหญิงในบทบาทการเปนแมที่ดีและบทบาทที่สนองความตองการของ

ผูชาย โดยที่ผูหญิงตองพยายามสรางรางกายของตัวเองใหสวยงาม ตองรักษารูปราง ทรวดทรงให

ขาวสวยตลอดเวลา ซึ่งนักสตรีนิยมมองวา เปนการทําใหผูหญิงตองเปนกลุมเปาหมายและมีภาระ

ซอนทับจากภาระงานในบานและนอกบาน และตองดูแลตัวเองใหมีความสวยงามตามมาตรฐานท่ี

นําเสนอในโฆษณา  

ขอเสนอแนะในสถาบันการศึกษาและส่ือสารมวลชน ควรมีการปลูกฝงสรางจิตสํานึก

ใหกับคนรุน ใหมีจิตสํานึกตอการส่ือสารมวลชนแบบไมมีอคติทางเพศ เผยแพรเร่ืองความเสมอภาค

ระหวางเพศในส่ือตาง ๆ และนําเสนอภาพพจนของผูหญิงตามความเปนจริงในแงมุมหลากหลายโดย

ไมบิดเบือนภาพพจนและไมมีอคติทางเพศ 
 

 


